
Nʼhésitez pas à prendre de quoi noter et à 
ouvrir votre profil LinkedIn.
03072024

Bonsoir et bienvenue !  



Vos intervenants

Responsable Partenariats chez ArturʼIn

Laura Lelièvre

Avocat à la Cour

Membre de l'incubateur 
du Barreau de Paris

Me Mathieu Bui





Lʼexpertise juridique 
des Éditions Lefebvre - 

Dalloz.

Lʼexpertise en 
communication digitale 

dA̓rturʼIn.

La solution de 
communication digitale 

dédiée aux avocats.

Qui est ArturʼIn ?



Les participants à cette formation membres 
du Barreau de Paris bénéficient 

dʼun audit de leur présence digitale offert et 
dʼune tarification négociée.

Pour en bénéficier: cliquez ici

https://decouvrir.arturin.com/audit-webinar-barreau-de-paris


LinkedIn : 
maîtrisez le réseau social 

des professionnels 
pour développer votre cabinet.
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CA LYON, 14 MARS 1994 : 
AVOCAT EST AUXILIAIRE DE JUSTICE ET 
NON PAS UN SIMPLE PRESTATAIRE DE 
SERVICES MARCHANDS 

AUXILIAIRE DE JUSTICE : 
DÉONTOLOGIE, PRINCIPES ESSENTIELS, 

ETC… 

LʼAVOCAT, DOUBLE 
CASQUETTE

CHEF D’ENTREPRISE ET 
PRESTATAIRE DE SERVICES : 

COMMUNIQUER POUR DÉVELOPPER 
SA CLIENTÈLE, MARCHÉ 

CONCURRENTIEL 



COMMUNICATION EST 
PARTOUT !

TOUT COMME LE 
NUMÉRIQUE !



COMMUNICATION EST 
AUTORISÉE POUR 

LʼAVOCAT MAIS ELLE 
EST RÉGLEMENTÉE

- Code de la consommation
- Loi du 31 décembre 1971
- Décret du 25 août 1972
- Décret du 12 juillet 2005 (article 15
- Loi du 17 mars 2014 dite Loi Hamon
- Décisions du CNB
- RIN (article 10



PUBLICITÉ PAR L A̓VOCAT EST ADMISE 
AVEC LE DÉCRET DE 2005 SI ELLE 

PROCURE UNE INFORMATION « SINCÈRE » 
ET MISE EN ŒUVRE « RESPECTUEUSE DES 

PRINCIPES ESSENTIELS »

PAS DE PUBLICITÉ COMPARATIVE 



ARTICLES 10.1 ET 10.2 DU RIN

COMMUNICATION COUVRE LA PUBLICITÉ ET 
LʼINFORMATION PROFESSIONNELLE 

Lʼavocat doit faire état (peu importe le 
support) de :

Sa qualité
Sa localisation
Ses coordonnées
Son barreau dʼinscription
Sa structure dʼexercice 
Le réseau auquel il appartient 

Prohibitions et mentions interdites :

Mentions mensongères ou trompeuses
Mentions comparatives ou dénigrantes
Mentions relatives à lʼidentité des clients 
Mention créant une appartenance 
inexistante ou une qualité professionnelle 
non reconnue
Mentions sans lien avec la profession 
dʼavocat 



SOLLICITATION PERSONNALISÉE DE CLIENTÈLE :

- SI PRÉSENTATION DU CABINET OU INFORMATION 
PONCTUELLE ;
-    RESPECT DES PRINCIPES ESSENTIELS 

AUTORISATION DU 
DÉMARCHAGE 

ARTICLE 13 DE LA LOI HAMON :
- AVOCAT AUTORISÉ À RECOURIR À LA PUBLICITÉ 

ET À LA SOLLICITATION PERSONNALISÉE
- CONVENTION DʼHONORAIRES OBLIGATOIREDÉMARCHAGE DOIT VISER UNE PERSONNE 

DÉTERMINÉE SOUS FORME DE MESSAGE (PAS DE 
SMS NI DE DÉMARCHAGE TÉLÉPHONIQUE) + 

DÉTERMINATION DU COÛT



ARTICLE 10.5 DU RIN

L'avocat qui ouvre ou modifie substantiellement un site internet doit en informer le conseil de 
l'ordre sans délai et lui communiquer les noms de domaine qui permettent d'y accéder.
(…)
Le site de l'avocat ne peut comporter aucun encart ou bannière publicitaire, autres que 
ceux de la profession, pour quelque produit ou service que ce soit.
Il ne peut comporter de lien hypertexte permettant d'accéder directement ou indirectement à 
des sites ou à des pages de sites dont le contenu serait contraire aux principes essentiels de 
la profession d'avocat.
(…)
L'avocat participant à un blog ou à un réseau social en ligne doit respecter les 
principes essentiels de la profession.

COMMUNICATION DES AVOCATS SUR INTERNET 









1. Pourquoi utiliser Linkedin ? 



80%
de la population active française 

est présente sur LinkedIn

Source : blog.digimind

94%
des professionnels utilisent
la plateforme pour distribuer

du contenu 

Source : blog.digimind

85%
des décideurs déclarent

que LinkedIn est le réseau
quʼils utilisent le plus

Source : blog.digimind

Le rayonnement de LinkedIn



Plateforme nº 1 
pour la génération de leads BtoB

Source : LinkedIn - étude de marché

Les opportunités business

35%
des avocats déclarent avoir

obtenu des clients grâce à leur
présence digitale

notamment sur LinkedIn

https://www.agencedesmediassociau x.com/linkedin-chiffres-2020/

Lʼaudience sur LinkedIn 

2x plus
de pouvoir dʼachat que sur un 

site web classique

Source : blog.digimind



La notoriété

13,5
de membres actifs mensuels en 

2023 en France

Source : blog.digimind

60%
des utilisateurs ont entre 25 et 

34 ans 

Source : E-commerce Nation

Taux dʼouverture 

4x supérieur 
et engagement similaire

Source : LinkedIn - étude de marché



2. Définir des objectifs précis



LinkedIn permet de…

Élargir et maintenir
son réseau (clients, 

partenaires, confrères)

Crédibiliser
son expertise métier

Attirer de nouveaux 
collaborateurs

Profiter
de lʼalgorithme

En …



Mais on aurait pu aller encore plus loin

Identifier et approcher 
de nouveaux clients

Le tout
de manière directe Et gratuite !



Je fais le point sur ma e-réputation :
les questions que je dois me poser 

Suis-je facilement trouvable sur internet ? sur les réseaux sociaux ? 

Que dit-on de moi ?

Est-on capable de dire qui je suis et ce que je fais ?

Interagit-on avec moi ?



Je définis ma ligne éditoriale

À qui ? Comment ? Pourquoi ?  

Quelle est ma cible ? 

À qui ai-je envie de 
mʼadresser ?  

Quel ton vais-je 
employer ? 

Quels formats vais-je 
privilégier ? 

Quels sont mes objectifs 
de communication ? 

Quelles sont les occasions de 
prises de parole ? 



Exemples de 1 compte = 1 objectif 

https://www.linkedin.com/in/marine-le-bihan/

https://www.linkedin.com/in/charles-simon-avocat/

https://www.linkedin.com/in/matthieu-dintras/

https://www.linkedin.com/in/marine-le-bihan/
https://www.linkedin.com/in/charles-simon-avocat/
https://www.linkedin.com/in/matthieu-dintras/


3. Comment compléter votre profil ?



Profil VS Page : quelles différences ? 

Le profil personnel :

- Usage personnel, en  
votre nom propre

- Met en avant votre 
propre parcours et 
expérience 
professionnelle

- Connexion à des autres 
profils qui deviennent 
des relations



Profil VS Page : quelles différences ? 

Le profil personnel :

- Usage personnel, en  
votre nom propre

- Met en avant votre 
propre parcours et 
expérience 
professionnelle

- Connexion à des autres 
profils qui deviennent 
des relations

La page professionnelle : 

- Se crée à partir de 
votre profil personnel

- Dédiée à la 
communication de 
votre cabinet

- On ne parle pas de 
relations mais 
dʼabonnés



Créer son profil - pas à pas - Pratique

Analyse en live du profil de Me Bui !

Percevons nous votre nouvelle actualité de changement de cabinet sur 
votre page linkedin ?



LinkedIn 
La check list dʼun profil optimisé 

✅ Votre nom & votre prénom 

✅ Votre secteur dʼactivité 

✅ Votre titre 

✅ Photo de profil & couverture  

✅ Vos coordonnées 

✅ Vos expériences 

✅ Votre formation

✅ Vos compétences 

✅ Vos recommandations

Bien remplir son profil

21x plus de visites 
sur les profils 

avec une photo



Présentez vous et précisez toutes vos coordonnées 

Vos coordonnées 

✅ Liens Site web, réseaux sociaux…)

✅ Numéro de téléphone 

✅ Adresse

✅ E-mail



Présentez vous et précisez toutes vos coordonnées 

Vos infos 

Présentez-vous de manière concise en mettant en 
valeur vos activités dominantes mais surtout en 
rassurant lʼinternaute sur votre savoir-faire. 

Une accroche Une présentation
Faites savoir qui vous êtes 

Votre expérience Un appel à lʼaction

Des mots-clés



Apportez du détail à vos expériences, votre formation 
et vos compétences

Récoltez des recommandations de la 
part de vos collaborateurs et confrères 

pour renforcer votre crédibilité



Apportez du détail à vos expériences

Bonus mettez à 
jour régulièrement 

vos activités. 
Environ 3 fois par 

an pour vos 
nouveaux projets.

✅ Entreprise
✅ Dates 
✅ Lieu
✅ Poste
✅ Activités
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Ne vous en privez 
pas, indiquez-les !

Indiquez vos objectifs 
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Votre réseau une opportunité pour recruter



5%
seulement des utilisateurs

publient et exploitent l’algorithme
de manière optimale 

Votre profil bien renseigné

Votre algorithme bien exploité



Avez-vous des questions ?



Lʼexpertise juridique 
des Éditions Lefebvre - 

Dalloz.

Lʼexpertise en 
communication digitale 

dA̓rturʼIn.

La solution de 
communication digitale 

dédiée aux avocats.

Qui est ArturʼIn ?



Les participants à cette formation membres 
du Barreau de Paris bénéficient 

dʼun audit de leur présence digitale offert et 
dʼune tarification négociée.

Pour en bénéficier: cliquez ici

https://decouvrir.arturin.com/audit-webinar-barreau-de-paris


4. Développer sa communauté et 
son réseau professionnel



=   la nouvelle carte de visite ! 

Adoptez le bon réflexe !



Entrez en contact & reconstituez votre réseau

Vous ne vous souvenez que dʼun nom 
mais vous nʼavez pas le contact ? Possibilité de faire une recherche

Possibilité de filtrer
sa recherche pour

être plus précis



Entrez en contact & reconstituez votre réseau

Quelle est la différence entre
“se connecterˮ et “suivreˮ Suivre

Voir le contenu de la personne dans son fil dʼactualité. 

Vous pouvez également suivre des pages entreprises.

Se connecter
Voir le contenu de la 
personne dans son fil 

dʼactualité et être présent 
dans le fil dʼactualité de 

cette personne en retour 



Reconstituez votre réseau professionnel ! 

Votre répertoire 
téléphonique ou 

email

Les événements 
auxquels vous 

participez

Votre signature 
email 

Votre réseau est composé de clients, de partenaires, de confrères etc.

Vos supports de 
communication



5. Astuces pour rédiger 
un post impactant 



Les bases pour bien utiliser LinkedIn

Publier les jours 
de semaine

Le matin : 7h309h 
Le midi : pause déjeuner 

Le soir : 17h-19h 

Remplir son profil
au maximum

Partager du contenu 
professionnel & 

divertissant 

Source : https://www.ecommerce-nation.fr/infographie-utiliser-les-reseaux-sociaux-pour-votre-site-e-commerce/#guide

Le week-end est une période off avec 
un taux dʼengagement faible 

Règle des 80/20



Cible et “vulgarisation” ?



Les occasions de prises de parole  

Actus sectorielles

Vie de votre cabinet, 
de lʼéquipe

Chiffres clés 
“Le saviez-vous ?ˮ

Recrutement

Mise en avant de 
vos expertises

Actualité dans 
votre expertise 

Tout ça de manière vulgarisée !



Placez-vous comme un expert…

Infographie Chiffre clé Article



… invitez les personnes à interagir avec vous.

Vidéo Question ouverte



… créez du lien avec votre communauté

Vie quotidienne Photo dʼéquipe



Ces formats qui marchent…

PDF Sondage Carrousel Texte + Photo

2,2 à 3,4 fois
plus de portée

2,1 à 2,9 fois
plus de portée

1,8 à 2,3 fois
plus de portée

1,2 à 1,6 fois
plus de portée



Le contenu

La clarté Le ton

Les @ et #

source : https://www.ecommerce-nation.fr/infographie-utiliser-les-reseaux-sociaux-pour-votre-site-e-commerce/#guide

Quelques astuces pour rédiger un post impactant

Un bon post est un savant mélange de ces 4 éléments 

Parler à la première 
personne, être original, 

être expressif

Faire des phrases courtes, 
utiliser des mots simples, 
vulgariser des actualités

Partager du contenu pertinent 
avec votre activité,

 du contenu visuel & attractif 
pour votre communauté 

Utiliser des # pertinents sans en 
abuser, @ les personnes que 

vous citez



Un lecteur
qui passe du temps 

sur votre contenu

Le dwell time

LinkedIn qui considère 
le contenu comme 

intéressant
LinkedIn qui

le met en avant



7
vues

4
vues

1
vue

Ces interactions qui vous font gagner en visibilité

12
vues

Réaction Cliquer sur “Voir +ˮ Partage Commentaire



 Les actions qui boostent sa publication

Interagir

Interagir avec au moins 3 autres
publications, juste après avoir publié
(bonus pour commentaires)

Taguer

Taguer 3 à 5 personnes

Répondre

Répondre aux commentaires
sous le post en moins de 12h

Commenter

Commenter sous sa propre publication,
24h après la parution 
(commentaire à valeur ajoutée)



Prenez et donnez de vos nouvelles !



Comment publier un post - Pratique



En bonus 

Si vous avez également
une page cabinet,

profitez-en pour relayer les publications !



6. Pièges à éviter et 
partage de bonnes pratiques



Les Hashtags (ou #)

Mettre
trop de hashtags 
(viser 2 à 6, max)

Emplacement
peu impactant, 

mais éviter en commentaires

Créer
ses propres # peut contribuer

à la création de votre communauté 

Utiliser
des hashtags cohérents et souvent

les mêmes est plus efficace



 Les infos à connaître

La première interaction
est la plus importante, 

donc visez les commentaires

LinkedIn est consulté 
surtout sur mobile

(60 à 70% des cas)

LinkedIn valorise
les fonctionnalités qui viennent de sortir

(pour les démocratiser)

En France
1 créateur / 14 lecteurs

5% publient
20% interagissent
60% consomment



 Les actions qui freinent votre visibilité 

Modifier son post dans les 10 minutes 
suivant sa publication

Inclure un lien sortant, externe à LinkedIn 
directement dans le poste

(jusquʼà 60% de portée en moins)

Spammer ou au contraire ne pas interagir 
avec votre audience / dʼautres comptes

Ne pas adapter votre contenu
à votre audience 

Auto-commenter son post alors
quʼil nʼy a encore aucun commentaire





Les participants à cette formation membres 
du Barreau de Paris bénéficient 

dʼun audit de leur présence digitale offert et 
dʼune tarification négociée.

Pour en bénéficier: cliquez ici

https://decouvrir.arturin.com/audit-webinar-barreau-de-paris


Questions- réponses



Rejoignez-nous sur LinkedIn 
pour suivre toutes nos 

actualités !


